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 چکیده
وکارهای خانگی و کارآفرینی زنان روستایی در روستاهای کسب ۀتوسعهای اثرگذار بر حاضر با هدف بررسی مؤلفه ۀمطالع

روستایی شاغل یا مالک واحد آماری این تحقیق شامل تمام زنان  ۀجامعاست.  هدف گردشگری شهرستان مشهد انجام گرفته

 خانگی در روستاهای هدف گردشگری شهرستان مشهد بوده است. برای انتخاب افراد، از روش وکارکارآفرینی یا کسب

ای متناسب با تعداد کارآفرینان یا افراد شاغل در کارآفرینی هر منطقه، استفاده شد و در مجموع مرحلهگیری تصادفی چندنمونه

متأهل با تحصیلات متوسطه، ساکن و مالک  ،ساله 35-50تکمیل شد. نتایج نشان داد که اکثر افراد نمونه  نامهپرسش 168تعداد 

وکارهای بهره مرتبط با کسبدهند. بیش از نیمی از ایشان از تسهیلات کمدر روستا و شاغل در بخش کشاورزی تشکیل می

اند. افراد های آموزشی مرتبط استفاده کردهساعت از دوره 2اند و اکثر افراد نمونه کمتر از ردهخانگی زنان روستایی استفاده ک

ترین عوامل های آموزشی را مهمکم و برگزاری دوره ۀبهر، تخصیص تسهیلات با نرخ عرضۀ محصولاتنمونه، وجود بازار برای 

های دائمی و فصلی برای نمایش و به نتایج تحقیق، ایجاد بازارچه توجهّاند. با وکارهای خانگی دانستهتوسعۀ کسبمؤثر بر 

روستا یا روستاهای  های آموزشی در محلّروستا، تسهیل شرایط دریافت اعتبارات بانکی و تشکیل دوره عرضۀ محصولات

 شود.می رسانی قبلی پیشنهاداطّلاعهمجوار با 

 
.دمشه ،ییروستا یگردشگر ،یخانگ وکارکسب: هادواژهیکل

                                                        

 .مسئول سندهینو ؛رانیا تهران، نور، امیپ دانشگاه یکشاورز اقتصاد گروه اریدانش .1

 .رانیا تهران، نور، امیپ دانشگاه یکشاورز اقتصاد گروه اریدانش و ییروستا ۀتوسعارشد  یکارشناس لیالتحصفارغ بیترت به .2
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 مقدمه -1

شود، زایی و افزایش درآمد برای ساکنان روستا مییتی، اشتغالفعّال گردشگری روستایی باعث رشد اقتصادی و ایجاد تنوع

است )مطیعی لنگرودی و  شدهتأکید  بسیار بر آنای و منطقه محلیّ ۀتوسعهای المللی و در سیاستبین ۀجامعاز سوی لذا 

های گردشگری است که درآمدی اضافی را برای یتفعّال نوعی از ،گردشگری روستایی در معنای کلاسیک(. 1390نصرتی، 

های گردشگری در هر روستا پتانسیل. (1387)رضوانی، دکنشغلی ثابت مانند کشاورزی و دامداری دارند، فراهم میهایی که آن

های جغرافیایی، کیفیت مناظر طبیعی و آثار تاریخی و فرهنگی بستگی دارد و نقشی اساسی در توسعه بیش از هر چیز به سرمایه

تواند نقش آید که میحساب میبهی از صنعت گردشگری زئگردشگری روستایی جکند. ذخایر نواحی روستایی ایفا می و حفظ

های شغلی جدید در ارتباط تنگاتنگ با بخشی به رشد اقتصادی و نیز خلق فرصتو تنوع محلّیسازی مردم نمندای در تواعمده

  (.1381، زاده )شریف های اقتصادی ایفا کندسایر بخش

. یکی از دکنتواند برای روستاییان بالاخص زنان روستایی فراهم های شغلی فراوانی را میورود گردشگران فرصت

وکار خانگی را کسب. استمقیاس وکارهای خانگی و کوچکگیرد، کسبهایی که تحت تأثیر ورود گردشگران قرار میحوزه

کار بدون ودر فضای مسکونی در قالب یک طرح کسب آن را خانواده یعضو یا اعضاکه دانست هایی یتفعّال آن دسته از توانمی

یا کالای قابل عرضه به  تولید خدمت و منجر به ددههای مسکونی همجوار شکل میمزاحمت و ایجاد اخلال در آرامش واحد

اوری زیاد و پیشرفته ندارند و گذاری و فنّاین واحدها نیاز به سرمایه(. 1393)فرهمند،  دشوبازار خارج از محیط مسکونی می

 ،استوکار خانگی عمدتاً متکی به حضور زنان ایجاد واحدهای کسبابزارهای مورد نیاز آنان در مناطق روستایی فراهم است. 

 و زایی شوند )عاشریتوانند موجب اشتغالکنند و این واحدها میزیرا زنان روستایی اغلب اوقات خود را در خانه سپری می

شاهکویی و همکاران، خواجه ) ندکن مندبیشتر بهره رضایت و ترهب نسبی رفاه سطح درآمد، تنوع از زنان را ( و1392کیانی نصرتی، 

1388.) 

وکار خانگی مختص مناطق روستایی که در ارتباط تنگاتنگ با بخش کشاورزی های واحدهای کسبیتفعّال ماهیت و نوع

های سو و ویژگییکبافی، خشکبار و لبنیات است، از بافی و گلیمپارچه و مسنوجات، قالی :از قبیل دستیصنایعو عمدتاً شامل 

 ساعت کار اختیاریو  گیواداستفاده از نیروی کار خانکمتر،  ریسکگذاری اندک، سرمایهنیاز به  :وکارها ماننداقتصادی این کسب

ها را یتفعّال که زنان روستایی از دیرباز اینطوریبه ؛کندوکارها را برای زنان روستایی جذاب میاز سوی دیگر، این کسب

 صورتطور غیررسمی در کسب درآمد برای خانواده نقش دارند. بهبهدهند و خود انجام می ۀبخشی از وظایف روزان عنوانبه

 . کنندمیهای تولید صنایع روستایی نقش مهمی ایفا های کار در کارگاهنیرو عنوانبهرسمی نیز زنان 

ت شدّدر تفاوت وجود دارد و  اشتغال زنان برای موانع زیادی و مشکلاتتوسعه، حالاعم از صنعتی و در کشورها ۀهم در

وکارهای کسب ۀحوزی کارآفرینی در وجود این موانع، اشتغال و حتّ. و ماهیت مشکلات در کشورهای مختلف استو ضعف 

ثر در کارآفرینی زنان را ؤعوامل انگیزشی محیطی م ،خود ۀ( در نظری2001) ارهان و دانخانگی را برای زنان جذاب کرده است. 

کافی نبودن درآمد خانواده، بیکاری، فقدان  :کنند. عوامل رانشی نیازهایی مانندعوامل کششی و رانشی تقسیم می ۀدستبه دو 
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شود و کار میودلیل تعهدات خانوادگی را شامل و سبب ورود زنان به کسببهرضایت شغلی و انتخاب مشاغل قابل انعطاف 

کار، فرهنگ جامعه و شرایط حاکم بر محیط است که وها، شرایط و فضای کسبثر در کارآفرینی زنان، فرصتؤمل کششی معوا

 کند.زنان را برای کارآفرینی تحریک  ۀانگیزتواند می

همچنین افرادی که به  ،ددهمیوکارهای خانگی وضعیت معیشت ساکنان منطقه را بهبود شده، کسبانجامبنا به مطالعات 

با وجود ا امّ؛ (2019درآمد و معیشت پایدارتری دارند )مینگ و همکاران،  ،مشاغل مربوط به گردشگری در منطقه وابسته هستنند

مواجه هایی مزایای گردشگری در ایجاد اشتغال و درآمد برای جوامع روستایی، این صنعت در بخش روستایی با چالش ۀهم

جلب  منظوربهها زیرساخت نبودند از: اها عبارتترین این چالشست. مهماست که ناشی از فضا و امکانات محدود روستاها

 فرده نبودن برخی مشاغل و همچنین نبود آموزش لازم )احسانیهای سازمانی و معرفی مناسب روستاها، ساگردشگر، عدم حمایت

، از فرهنگی زنان -های شخصیتی و شرایط اجتماعیاقتصادی، ویژگی (. از سوی دیگر، نامناسب بودن شرایط1397، و همکاران

کمبود کار مناسب، نبود تجربه و تخصص لازم در روستاییان، عدم دسترسی مناسب روستاییان به بازار، وطرح کسب نبودقبیل 

 برایمین اعتبار مالی أعدم تو  ناکافی بودن سرمایهاتی، اطلّاعات و منابع اطلّاععدم دسترسی به  ،نمایشگاه و فروشگاه

روی کارآفرینی زنان های پیشاز جمله چالش، عدم مشارکت گروهی، کار خانگی و وجود موانع قانونیوگذاری کسبسرمایه

رنجبر و استعلاجی،  ؛1393، عسگریکانی و نجفی؛ 1393، اصلنجفی  ؛1392، عبدالله زادهگردشگری روستایی است ) ۀحوزدر 

 (.1397فر،  احسانی و رستمی ؛1396آبادی و همکاران، قطبسامانی ؛ 1396

جانبه نهادهای سیاسی و اجتماعی دولتی و غیردولتی با کارآفرینان و صاحبان رفع این موانع نیازمند همکاری همه 

کار ، حضور نهادهای سیاسی و کمکمحلّیروستایی و معیشت  توسعۀ گردشگریبرای  ،وکارهای خانگی است. در واقعکسب

ماهیت متفاوت مشکلات اقتصادی، اجتماعی و  دلیلبهما اّ  ،(2018دولت در منطقه لازم و ضروری است )کلیر و همکاران، 

توانند حضور این نهادها و نوع همکاری که می ۀنحووکارها، های متفاوت کارآفرینان و کسبفرهنگی هر منطقه و همچنین ویژگی

لذا  ،مطالعه بستگی دارد مورد ۀمنطقهای کارآفرینان و وکار، ویژگیوکارها انجام دهند، به نوع کسبتوسعۀ کسب منظوربه

وکارها این کسب ۀتوسعریزی برای گذاری و برنامهوکارهای خانگی، پیش از سیاستهای اثرگذار بر کسبشناسایی مؤلفه

وکارهای خانگی و کارآفرینی زنان توسعۀ کسبهای اثرگذار بر حاضر با هدف بررسی مؤلفه ۀمطالعضرورت دارد. از این رو، 

مرکز آمار ایران،  1395بر اساس آخرین سرشماری سال گیرد. روستایی در روستاهای هدف گردشگری شهرستان مشهد انجام می

درصدی در اقتصاد خانه  30طور میانگین سهمی به ،شوندمشاغلی که طبق قوانین وزارت کار جزو مشاغل خانگی محسوب می

شغلی  ۀحیطدرصد از مشاغل خانگی در اختیار زنان قرار دارد. در رابطه با  70بیش از  ،دارند. از سوی دیگرو خانواده 

روند. شمار میبهوکار خانگی ترین واحدهای کسبجزو مهم دستیصنایعبافی، منسوجات خانگی و وکارهای خانگی، قالیکسب

وکارهای خانگی را نسبت به جمعیت در ل تعداد کسباوّ ۀخراسان رضوی رتب وزارت کشور، استاندر این میان، به استناد آمار 

 اختیار دارد.
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 روش تحقیق -2

گرفته، صورتبه مطالعات  توجهّصورت پیمایشی و مقطعی و در قالب مطالعات کاربردی انجام شده است. با این تحقیق به

های اقتصادی، حمایتی توان به مؤلفهگردشگری نقش دارند که میدر ارتباط با وکارهای خانگی توسعۀ کسبعوامل مختلفی بر 

شرکت در  و سن، سطح تحصیلات، نوع اشتغال :های فردی همچونهای فوق برخی مؤلفهو انگیزشی اشاره کرد. علاوه بر مؤلفه

رسد افرادی که نظر میبهوکارهای خانگی تأثیرگذار باشد. توسعۀ کسبتواند بر کارآفرینی زنان و های آموزشی هم میدوره

بیشتری در  ۀتوانند با گردشگران در تعامل باشند. همچنین افرادی که درآمد و سرمایبهتر می ،هستند تر و دارای تحصیلاتجوان

. در ارتباط کنندمیتر عمل قوکار خانگی موفّتوسعۀ کسبها برآیند و در مخارج و هزینهۀعهدتوانند از تر میراحت ،اختیار دارند

تواند نقش مهمی در یم رسانیاطلّاعزی زنان و تبلیغات و های آموزشی برای توانمندساهای انگیزشی نیز برگزاری دورهبا مؤلفه

های حمایتی نیز، پرداخت تسهیلات مورد نیاز و ایجاد وکار خانگی داشته باشد. در بخش مؤلفهتوسعۀ کسبکارآفرینی و 

 وکار خانگی دارد.روستایی و کسب توسعۀ گردشگریدر  چشمگیریها نقش های فروش و برگزاری جشنوارهبازارچه

وکارخانگی در روستاهای هدف آماری این تحقیق شامل تمام زنان روستایی شاغل یا مالک واحد کارآفرینی یا کسب ۀجامع

از های منتشر شده ات و آمارنامهاطلّاعمطالعه،  مورد ۀنمونآماری و  ۀجامعگردشگری شهرستان مشهد هستند. مبنای انتخاب 

، تعداد 1395سال  ۀآمارنام. بر اساس استاستانداری خراسان رضوی و دفتر امور روستایی استان  ۀخانوادمعاونت زنان و  سوی

 از روش ،دار در مناطق هدف گردشگری شناسایی شد. برای انتخاب افرادشناسنامهوکار زن کارآفرین یا دارای کسب 201

ای متناسب با تعداد کارآفرینان یا افراد شاغل در کارآفرینی هر منطقه، استفاده شد. به این ترتیب مرحلهگیری تصادفی چندنمونه

سپس در هر دهستان، چهار روستا بر  ،شدصورت تصادفی انتخاب های بخش مرکزی، دو دهستان بهکه ابتدا از بین دهستان

های زنان و کارآفرینی که بر وکار خانگی و پراکنش تعاونیهای دارای کسبها و مکانهای جمعیتی، تعاونیاساس شاخص

بر  نمونه 168 ،. در نهایتشد گزیدهاند، عنوان روستاهای هدف گردشگری شناخته شدهاساس آمار سازمان میراث فرهنگی به

 . انتخاب شدندوکار خانگی روستاها ساس تعداد صاحبان یا شاغلان در واحدهای کسبا

صورت پذیرفت که جزء اصلی  نامهپرسشابزار تحقیق در قالب  کردنبه مبانی نظری و الگوی مطالعه، عملیاتی  توجهّ با

های نگرشی بر مبنای طیف لیکرت ای و مؤلفهات فردی و حرفهاطلّاعبه دو بخش  نامهپرسشدهد. مطالعات میدانی را تشکیل می

ها در رابطه کارمندی از نظرات افراد، دو پرسش باز برای بیان مشکلات و راهجهت بهره نامهپرسش. در انتهای بندی شدتقسیم

نظر و گو با افراد صاحبوگرفته شد. سؤالات بر مبنای مشاهدات فردی، گفتنظروکار خانگی درو کسب توسعۀ گردشگریبا 

ترین ه شده است که یکی از متداولئابزارهای مختلفی ارا نامهپرسشپایایی یک  ۀمحاسبشده طراحی شد. برای مطالعات انجام

نفر از  20را در اختیار  نامهپرسش، نگارنده ضریب آلفای کرونباخ. جهت بررسی استها، استفاده از آزمون آلفای کرونباخ آن

. این آماره شدبررسی شد و ضریب آلفای کرونباخ   SPSSها وارد محیط ، دادهنامهپرسشزنان روستایی قرار داد. بعد از تکمیل 

با را  نامهپرسشیید روایی تحقیق نیز، محقق أد. برای تبوبررسی میدانی  منظوربه نامهپرسشحاکی از مطلوبیت  74/0با مقدار 

بررسی و و اهل فن  استدانبا نظر  نامهپرسشد و کره شده و مشاهدات میدانی تهیّنظر، مطالعات انجامافراد صاحب مشورت با
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تحلیل ای افراد ات فردی و حرفهاطلّاع. ابتدا، انجام شدها وتحلیل دادهتحقیق، تجزیه نامهپرسشپس از تکمیل  .شدنگری باز

ها بندی گویههای مختلف اقتصادی، حمایتی و انگیزشی از دیدگاه افراد، اولویتمؤلفه اهمّیتمنظور تعیین سپس به شد،توصیفی 

 ند. را دار اهمّیتهایی بیشترین های مختلف چه گزینهتا مشخص شود در مؤلفه انجام شدبا استفاده از ضریب تغییرات 

 

 نتایج و بحث  -3

وکارهای خانگی و کارآفرینی در روستاهای های اثرگذار بر کسببه ماهیت موضوع که بررسی مؤلفه توجّهدر این مطالعه با

دهندگان و های فردی و محیطی پاسخهای مربوط به ویژگیتحلیل ۀها در دو دستتحلیل دادهوتجزیه، استهدف گردشگری 

در گیرد. وکارهای خانگی قرار میتوسعۀ کسبهای اثرگذار بر مؤلفهدربارۀ دهندگان های مربوط به بررسی نگرش پاسختحلیل

های آن، وضعیت ای افراد شامل: سن، وضعیت تأهل، تحصیلات، وضعیت اشتغال و حوزهات فردی و حرفهاطلّاع، لاوّبخش 

و مالکیت آن، وضعیت درآمد حاصل از  وکار خانگیدرآمد، وضعیت سکونت و مالکیت واحد مسکونی، وضعیت کسب

  خواهد شد.بررسی که در ادامه  استوضعیت آموزشی  گردشگری، وضعیت تسهیلات دریافتی و

سال است و بیشترین فراوانی  48میانگین سن زنان مورد مطالعه حدود های فردی افراد نمونه نشان داد که بررسی ویژگی

 درصد 73حدود ، مطالعه موردزن  168 یاناز ماست.  مورد مطالعهدرصد از افراد  31سال با حدود  36-50سنی ۀبه طبقمربوط 

درصد تحصیلات دانشگاهی کارشناسی و  27هستند و حدود درصد دارای تحصیلات دیپلم  43 حدود همچنین .هستند متأهل

 .کاردانی دارند

دهد. بر اساس مطالعه را نشان می موردم زنان فراوانی وضعیت اشتغال، حیطه اشتغال و وضعیت شغل دوّ( توزیع 1جدول )

وکار خانگی برای وکار خانگی نیز دارند و کسبگویان شغل دیگری به جز کسبدرصد پاسخ 77حدود ات این جدول، اطلّاع

پرسش پاسخ به شود. عنوان شغلی برای پر کردن اوقات فراغت یا شغلی برای کسب حداقل درآمد محسوب میافراد به باقی

وکار خانگی، بیشتر افراد نمونه کسب ۀحوزیت و درآمد در فعّال نظر ازدهندگان نشان داد که صرفشغلی پاسخ ۀحوزمربوط به 

 از کلّ نفر 64دانند. همچنین ل و اصلی خود میکشاورزی شاغل هستند و کشاورزی را شغل اوّدرصد(، در بخش  77)معادل 

ها کشاورزی نبوده است( اشتغال دارند. بر ل آنها به کشاورزی )شغل اوّنفر آن 38 که هستند نیز مدهندگان دارای شغل دوّپاسخ

وکارهای خانگی، ناکافی بودن درآمد شغل یا روی آوردن به کسب مترین عامل در انتخاب شغل دوّ مهم ،دهندگانمبنای نظر پاسخ

 درصد پاسخ بوده است.  71ل با حدود اوّ

 که دهدمطالعه نشان می مورد ۀنمونگویان در مسکونی پاسخ هایوضعیت سکونت در روستاها و مالکیت واحد بررسی

دهندگان درصد از پاسخ 3/83 همچنیندرصد هم در شهر ساکن هستند.  3/2و  دهندگان ساکن روستا هستنددرصد از پاسخ 7/97

راحتی از آنجا که بیشتر افراد نمونه، ساکن در روستا و دارای ملک شخصی هستند، به بنابراین ،هستند مالک واحد مسکونی خود

 یت کنند. فعّال وکار خانگیکسب ۀزمینتوانند در می
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 گویانم پاسختوزیع فراوانی وضعیت اشتغال، حیطه اشتغال و وضعیت شغل دوّ( 1جدول)

 درصد فراوانی تعداد فراوانی بندیگروه متغیر

 وضعیت اشتغال

 12 20 جویای کار

 6 10 محصل

 77 130 شاغل

 5 8 بازنشسته

 اشتغال ۀحیط

 71 92 کشاورز

 13 17 کارگر

 8 10 دولتی

 6 8 آزاد

 2 3 سایر

 1/38 64 دارم مشغل دوّ

 9/61 104 ندارم

 منوع شغل دوّ

 4/59 38 کشاورز

 6/1 1 کارمند

 25 16 آزاد

 14 9 کارگر

م یا ت انتخاب شغل دوّعلّ

وکار روی آوردن به کسب

 خانگی

 4/71 120 درآمد ناکافی

 9/17 30 معلاقه به شغل دوّ

 7/10 18 لعلاقه بودن به شغل اوّبی

 

درصد از زنان  60وکار خانگی، حدود وضعیت مالکیت یا عضویت در یک کسبدربارۀ  مطالعه مورد ۀنمونبر اساس پاسخ 

 اند از محلّتوانسته هستند کهمشغول به کار  یتفعّال نحوی در یکبهیا  وکار خانگی هستندند که یا دارای واحد کسباظهار کرد
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اند صورت مستقیم توانستهبهنفر از زنان روستایی  130 ،کنند. در مجموعدرآمد کسب  گردشگران از روستا حضورگردشگری و 

 سهم از کلّدرصد  7/32بیشتر افراد نمونه با نشان داد که وضعیت درآمد سالانه  بررسی .کننداز حضور گردشگران درآمد کسب 

میلیون ریال و حدود  30درآمدی کمتر از  ،درصد افراد 18حدود  اند.میلیون ریال داشته 90تا  60تقریبی بین  ۀسالاننمونه، درآمد 

نیز،  های درآمدی حاصل از گردشگریدر ارتباط با حوزه. را تأیید کردند میلیون ریال  90درصد افراد درآمدی بیش از  12

 دستیصنایعدرصد و  69های کشاورزی با سهمی در حدود بیشترین میزان فروش و کسب درآمد مربوط به محصولات و فرآورده

اصلی قرار  ۀجاد. بیشترین میزان درآمد برای زنان، مربوط به روستاهایی است که در مسیر استدرصد  23با سهمی در حدود 

در درصد(  70)حدود مطالعه، اغلب روستاها  موردهای طبیعی بیشتر هستند. از مجموع هشت روستای یا دارای جاذبه دارند

اند که این عامل باعث جذب بیشتر گردشگران و فروش محصولات شده کیلومتری شهر مشهد قرار داشته 20کمتر از  ۀفاصل

درصد  23ست. همچنین روستا درگردشگران  حضورت اصلی وهوای خوب، علّدهندگان، آبدرصد پاسخ 57است. به نظر 

بخش اعظم  ،اند. از سوی دیگرگردشگران دانسته حضورت های فرهنگی را علّدرصد جاذبه 10های تاریخی و افراد، جاذبه

دانند و تبلیغات میدانی ترین دلیل رونق کم گردشگری را عدم آگاهی و تبلیغات مناسب در مناطق روستایی میدهندگان مهمپاسخ

 کنند.ها پیشنهاد میساختراستا با تقویت زیرجذب گردشگر هم برایبهترین شیوه  عنوانبهای را و رسانه

درصد افراد مالک  63حدود دهد که ستاهای هدف گردشگری نشان میدریافت تسهیلات در رو ۀدربارها به پرسشی پاسخ

ترین اند. بیشوکار خانگی، از تسهیلات مربوط به اشتغال و کارآفرینی در نواحی روستایی استفاده کردهکسب ۀحوزیا شاغل در 

لیه با کارمزد چهار درصد بوده است. اندازی و خرید وسایل اوّهمیلیون ریال برای را 70تا  50میزان تسهیلات دریافتی نیز بین 

وکار خانگی اندازی یک کسبلازم برای راه ۀوکار خانگی، بیشترین میزان سرمایاز دید زنان کارآفرین و دارای کسبهمچنین 

وکار خانگی، ازی یک واحد کسباندبرای راه در مجموعمیلیون ریال است.  20لازم  ۀمیلیون ریال و کمترین سرمای 120حدود 

های کارآفرینی که ایجاد واحددند کردهندگان بیان البته برخی از پاسخ ،میلیون ریال سرمایه لازم است 80تا  50طور میانگین به

 گذاری کمتری لازم دارد. گروهی، میزان سرمایه ۀسرمایتسهیم  دلیلبهصورت گروهی و تعاونی به

دهد. وکار خانگی نشان میهای آموزشی مرتبط با کارآفرینی و کسبشرکت افراد نمونه در دورهدربارۀ اتی اطلّاع( 2جدول )

به میانگین تعداد  توجهّبا . اندی آموزشی شرکت کردههادرصد افراد نمونه، در دوره 73حدود ات این جدول اطلّاعبر اساس 

اند. یا کمتر از دو ساعت آموزش دیده اندبهره بودهدرصد افراد نمونه یا از آموزش بی 40بیش از ها، ساعات شرکت در کلاس

 90در مجموع حدود . مورد بررسی است ۀنمونهای کارآفرینی، یکی از ویژگی ۀهای لازم در زمینمندی از آموزشلذا عدم بهره

شد بیش از همچنین مشخص ؛ اندبهره ماندههای موجود بیرسانی دقیق، از آموزشاطلّاععد مسافت و عدم ت بُعلّبهدرصد افراد 

 صورت رایگان بوده است.های برگزار شده بهدرصد از دوره 90 و دهکربرگزار سازمان جهاد کشاورزی  را هادوره نیمی از

 

 هاهای مجری برگزاری دورههای آموزشی و نهاد( وضعیت شرکت در دوره2جدول)

 متغیر
 درصد فراوانی تعداد فراوانی بندیگروه

 73 130 بلی
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 هاهوضعیت شرکت در دور
 27 38 خیر

 هاساعت شرکت در دوره

 20 30 کمتر از دوساعت

 7/30 40 دو تا چهار ساعت

 20/23 25 چهار تا شش ساعت

 3/15 20 بیشتر از شش ساعت

 6/11 15 بدون پاسخ

 هادلایل عدم شرکت در دوره

 48 18 آگاهی از زمان برگزارینا

 40 12 زیاد تا محل برگزاری کلاس ۀفاصل

 7 5 شرکت براینداشتن سواد کافی 

 5 3 سایر

 سازمان مجری دوره

 56 75 جهاد کشاورزی

 27 25 بسیج زنان

 12 20 ایی و حرفهسازمان فنّ

 5 10 نهادهای خصوصی و مردمسازمان

 

وکارهای خانگی در روستاهای هدف گردشگری از دیدگاه زنان های اثرگذار بر کارآفرینی و کسببندی مؤلفهبرای اولویت

و انگیزشی تقسیم ، حمایتی، و فرهنگی های اقتصادیمؤلفه ۀ:دستهای مورد بررسی به سه در این حوزه، ابتدا مؤلفه فعّال روستایی

دست آوردن ضریب تغییرات بندی شدند. برای بههای مرتبط با هر مؤلفه بر اساس ضریب تغییرات، اولویتسپس گویه ،شدند

مورد نظر اولویت  ۀگویتر باشد، توان از نسبت انحراف معیار به میانگین استفاده کرد و هر چه مقدار این شاخص، کوچکمی

 شود.( مشاهده می3جدول )بندی در بیشتری دارد. نتایج این اولویت

 

 وکارهای خانگی روستایی توسعۀ کسبهای اثرگذار بر ( مؤلفه3جدول )

 الویت های اقتصادیمؤلفه انحراف معیار میانگین ضریب تغییرات

 -1  و بومی محلیّتولیدات  ۀعرضایجاد بازار مناسب برای  579/0 56/3 162/0
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 -2 پرداخت تسهیلاتقدرت باز 601/0 38/3 177/0

 -3 وجود تقاضا برای محصولات بومی از سوی گردشگران 625/0 39/3 184/0

190/0 28/3 624/0 
خدماتی مرتبط با  -یت تولیدیفعاّل وجود منابع مالی لازم برای انجام

 گردشگری در نزد مردم
4- 

 الویت های حمایتیمؤلفه انحراف معیار میانگین ضریب تغییرات

 -1 بهرههای کمتسهیلات ویژه از قبیل وام 601/0 56/3 168/0

174/0 44/3 601/0 
های مرتبط با یتفعاّل ۀهای دولتی از توسعها و سازمانحمایت ارگان

 گردشگری
2- 

 3 وکارواحدهای کارآفرینی و کسب ۀتوسع برایدسترسی به وام  659/0 43/3 192/0

 -4  محلّیهای بومی برگزاری جشنواره 702/0 40/3 206/0

 -5 می در مناطق روستاییئایجاد بازارهای هفتگی و دا 654/0 11/3 210/0

231/0 93/3 678/0 
های اقتصادی مرتبط با گردشگری یتفعاّل ۀاعتقاد مردم به توسع

  محلیّصورت به
6- 

 الویت های فرهنگی و انگیزشیمؤلفه انحراف معیار میانگین ضریب تغییرات

 -1 وکارهای لازم به زنان متقاضی کسبآموزش 537/0 16/3 169/0

192/0 41/3 657/0 
خدماتی  -یت تولیدیفعاّل دانش و مهارت کافی مردم برای انجام

  مرتبط با گردشگری
2- 

194/0 31/3 644/0 
 -یت تولیدیفعّال اندازیراهآشنایی کافی مردم با قوانین و مقررات 

  خدماتی مرتبط با گردشگری
3- 

 -4 در سطح روستا محلیّتولیدی  ۀشبکمندی به تشکیل هعلاق 664/0 34/3 198/0

 -5 تولیدی خانوادگی ۀشبکترجیح افراد به اداره کردن یک  661/0 27/3 202/0

 -6 بین مردم برای پذیرش گردشگرانوجود فرهنگ مناسب در  636/0 11/3 204/0

 -7 هنگام حضور گردشگرانبهفقدان هرگونه تنش خاص در روستاها  671/0 20/3 209/0

 

ترین عوامل اقتصادی وکارهای خانگی، مهمدهد، از نظر زنان روستایی شاغل در کسب( نشان می3گونه که جدول )همان

، داشتن عرضۀ محصولاتوکارهای خانگی و رونق گردشگری معطوف به ایجاد یک بازار مناسب برای توسعۀ کسبمؤثر در 

بیان . بهاستو وجود تقاضا برای محصولات تولیدی از سوی گردشگران  استفاده از تسهیلات ،قدرت بازپرداخت و در نتیجه

حضور و  ۀزمین، وجود مکانی مناسب برای فروش محصولات است. مکانی که وکارنیاز کسبترین پیشتوان گفت مهمدیگر می
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همچنین  ؛گردشگران را به محصولات تولیدی زنان کارآفرین روستایی فراهم آورد و برای این محصولات تقاضا ایجاد کند توجهّ

برخورداری از تسهیلات کارآفرینی را فراهم  ۀزمینبا افزایش درآمد حاصل از فروش محصولات و افزایش قدرت بازپرداخت، 

  کند.

بهره، اثرگذارترین عامل در های کمدهد که اعطای تسهیلات ویژه از قبیل وامهای حمایتی نشان میبندی مؤلفهاولویت

هایی که نیز، برگزاری دوره های فرهنگی و انگیزشیوکار خانگی از دیدگاه افراد نمونه است. در میان مؤلفهتوسعۀ کسب

وکارهای خانگی را بدهد، اولویت وکار را به زنان متقاضی اشتغال در کسبهای لازم برای ایجاد و حفظ یک کسبآموزش

 نخست را دارد.

خدماتی  -تولیدی یتفعّال های اثرگذار، وجود منابع مالی لازم برای انجاممؤلفه همۀدهد که در میان نتایج مطالعه نشان می

های اقتصادی مرتبط با گردشگری یتفعّال ۀهای اقتصادی، اعتقاد مردم به توسعمرتبط با گردشگری در نزد مردم در میان مؤلفه

هنگام حضور گردشگران در میان بهو فقدان هرگونه تنش خاص در روستاها  های حمایتیدر میان مؤلفه محلّیصورت به

رسد که از دیدگاه زنان شاغل نظر میبهاند. چنین دهندگان داشتهرا از نظر پاسخ اهمّیتهای فرهنگی و انگیزشی، کمترین مؤلفه

شان برای اختیارات ای ۀحوزوکارهای خانگی در روستاهای هدف گردشگری شهرستان مشهد، آنچه در توان و یا دارای کسب

وکار و جذب گردشگران، توسعۀ کسبوکار لازم بوده، به انجام رسیده است و برای بهبود شرایط و یک کسب ۀتوسعموفقیت و 

ربط در برگزاری های نهادهای ذیه تلاشالبتّ ،طلبندهای اجرایی مرتبط را مییا سازمان های دولتییاری و حمایت بیشتر دستگاه

کنون در روستاهای هدف گردشگری  های لازم که تابهره و بهبود زیرساختهای آموزشی رایگان، اعطای تسهیلات کمدوره

ها از دیدگاه ایشان کافی ا این حمایتامّ ،وکارهای زنان روستایی کمک شایانی کردهتوسعۀ کسبانجام شده است، به حفظ و 

 نبوده است. 

 

 گیرینتیجه -4

وکارهای خانگی زنان در روستاهای هدف گردشگری توسعۀ کسبهای اثرگذار بر این مطالعه با هدف بررسی مؤلفه

وکارهای بهره مرتبط با کسبمطالعه از تسهیلات کم مورد ۀنموناز افراد شهرستان مشهد انجام شد. نتایج نشان داد که بیش از نیمی 

اند. افرادی وکار خود بهره بردههای آموزشی مرتبط با کسبساعت دوره 2-4اند و از حدود زنان روستایی استفاده کرده خانگی

خود در نداشتن حضور ها را از دلایل برگزاری دوره ۀدربارآگاهی ناعد مسافت و اند، بُهای آموزشی شرکت نکردهکه در دوره

میلیون ریال )در شرایط اقتصادی سال  50-80ای در حدود مطالعه معتقدند که با سرمایهمورد  افراد اند. اکثرکرده بیانها دوره

توسعۀ اقتصادی در  ۀترین مؤلفاندازی کرد. از دیدگاه زنان روستایی، مهمراهوکار خانگی روستایی توان یک کسب( می1397

 مورد ۀنمونافراد  .است عرضۀ محصولاتبه ایجاد یک بازار مناسب برای  توجهّوکارهای خانگی و رونق گردشگری، کسب

های فرهنگی های آموزشی در میان مؤلفهو برگزاری دوره های حمایتیکم در میان مؤلفه ۀبهربررسی، تخصیص تسهیلات با نرخ 

به نتایج تحقیق، پیشنهادهای زیر برای  توجهّاند. با وکارهای خانگی دانستهتوسعۀ کسبترین عوامل مؤثر بر و انگیزشی را مهم

 شود:مشهد ارائه میوکارهای خانگی در روستاهای هدف گردشگری شهرستان توسعۀ کسبرونق و 
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های ایجاد شود زیرساختزنان روستایی، پیشنهاد می ۀشدوجود بازار و تقاضا برای محصولات تولید اهمّیتنظر به  -

  شود.روستا فراهم  عرضۀ محصولاتهای دائمی و فصلی برای نمایش و بازارچه

وکارهای خانگی، همچنین از آنجا که زنان کارآفرین، ساکن، توسعۀ کسبیا به مبالغ اندک مورد نیاز برای ایجاد  توجهّبا  -

بهره به زنان کارآفرین و تسهیل شرایط دریافت اعتبارات شده هستند، امکان اعطای تسهیلات کممالک و در محیط روستا شناخته

 های پشتیبان وام مورد بررسی قرار گیرد.ریافت وثیقه و ضمانتخصوص در ارتباط با دبانکی به

ت زمان شود، تعداد و مدّهای آموزشی پیشنهاد میوکار خانگی به شرکت در دورهزنان دارای کسب ۀبه علاق توجهّبا  -

ها ای صورت گیرد که کلاسگونهبه هاریزی دورهشده، برنامههای ایجادها افزایش یابد و برای استفاده حداکثری از ظرفیتدوره

انجام شود.  محلّیصورت زمان و مکان و موضوع به ۀدرباررسانی اطلّاعروستا یا روستاهای همجوار تشکیل شود و  در محلّ

وکارها بوده است، بهتر است ترین منبع درآمدی این کسبهای کشاورزی، مهمهمچنین از آنجا که تولید و فروش فرآورده

تری متناسب با سلیقه و علایق گردشگران متنوع و بهداشتی عرضۀ محصولاتروز و مرتبط با ها در راستای ارائه دانش آموزش

 باشد.

های اقتصادی، حمایتی و فرهنگی مرتبط با خود کمتری برای اثرگذاری مؤلفه اهمّیتمطالعه،  ۀ مورداز آنجا که نمون -

های آموزشی مرتبط با شود همراه با دورهاند، پیشنهاد میل شدهئوکارها قاروستاییان و محیط روستا بر توسعه و رونق کسب

کارهای ایجاد های آموزشی با محوریت راههای شغلی، دورهوکار خانگی و افزایش مهارتیک کسب ۀاداراندازی و راه

وکارهای خانگی برگزار خود روستاییان و صاحبان و شاغلان در کسبوسیلۀ بهوکار های لازم برای توسعه و رونق کسبظرفیت

 شود.
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 عراجم -5

 یگردشگر یهاچالش یفیک لیتحل ،(1397) ،الف ،یگیبیعل و. ف ،یرستم ؛س ،یشهباز ؛م ،یشاهمراد ؛ت فر،یاحسان -

 (15-31) ،ییروستا یهاپژوهش. کرمانشاه استان ییروستا

نقش گردشگری در توانمندسازی زنان روستایی )مطالعه موردی:  ،(1388) ،ل ،کریمی و ؛غ ،فرخوش ؛ع ،خواجه شاهکویی -

 .125-106 :(3)1 ،توسعۀ گردشگریریزی و برنامه روستای زیارت شهرستان گرگان(.

کتتتارآفرینی در  هتتتای توستتتعه کتتتارآفرینی گردشتتتگری روستتتتایی.رانپیش ،(1397) ،ت ،فراحستتتانی و ؛ف ،رستتتتمی -

 .82-71 :(2)5 ،کشاورزی

 .39-60: 41های جغرافیایی، شماره ریزی در ایران، فصلنامه پژوهش(، نگرشی بر نظام برنامه1387) ،رضوانی، م -

بررسی نقش گردشگری در توسعه کارآفرینی زنان روستایی مطالعه موردی )روستای شیب ، (1396) ،ع ،استعلاجی و ،م ،رنجبر -

 .112-97 :(3)4 ،گردشگری و چشم انداز آینده دراز و برکه خلف(.

وکار حاصتتل از های کستتبفرصتتت ،(1396) ،ز ،شتتفیعی و ،ن ،ترابتتی فارستتانی ؛م ،بذرافشتتان ؛س ،آبتتادیستتامانی قطب -

 .112-100 :(4)4 .کارآفرینی در کشاورزی )مورد پژوهی: شهرستان جهرم(.گردشگری کشاورزی 

 43-10: 2شماره  .جهاد ،توریسم روستایی توسعۀ پایدار ،(1381) ،لفزاده، اشریف -

اولین . نگاهی به مطالعات گردشگری روستایی در ایران در یک رویکرد فراتحلیل ،(1392)، ، مو کیانی نصرتی ؛فال ،عاشری -

 .1392آبان  30 ،همدان ،همایش ملی گردشگری، جغرافیا و محیط زیست پایدار

ای با استفاده از تکنیک منطقه توسعۀ گردشگریهای گردشگری و تدوین راهبردهای بندی قطباولویت، (1392) ،ع عبدالله زاده، -

TOPSIS وSWOT .23 :(7)4 ،شناسی شهریمهای بوعلمی ت پژوهشی پژوهشدوفصلنامه  مطالعه موردی: استان کرمانشاه-

46. 

همایش ، ()مطالعه موردی: روستای گاوشان روستایی شهرستان کامیاران توسعۀ پایدارنقش گردشگری در  ،(1393)، ج فرهمند، -

 .1393بهمن  10 ،اصفهان ،های ملی و چشم انداز آیندهملی گردشگری، سرمایه

مجله جغرافیا و . رگانرود شهرستان تالشکسنجی گردشگری روستایی در امکان ،(1390) ،و نصرتی، م ؛ح .ی، سمطیعی لنگرود -

 .30-7(: 1)41 ،ریزی محیطیبرنامه

وکارهای ساله وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی، وضعیت کسبگزارش عملکرد پنج ،1395 ،اتاطّلاعمعاونت آمار و فناوری  -

 خانگی.

 انتشارات پیام مولف.  ،اندر مقوله گردشگری ،(1380) ،زاده، رمنشی -

 محلّی توسعه(. روستایی توریسم) روستایی توسعه هایپروژه در آمیخته تحقیق روش از گیریبهره ،(1393) ،ز اصل، نجفی -

 .166-147 :(1)6 ،(شهری-روستائی)
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مطالعه موردی: روستای زیارت  توسعۀ گردشگریها، فراروی وفرصتها بررسی چالش ،(1393)، و عسگری، الف ؛، عنجفی کانی -

 .1393شهریور  30. همدان .اولین همایش ملی گردشگری، درآمد و فرصت. توابع استان گلستان از

- Arahan, Dowan, (2001). Promoting Women Entrepreneurship Development Based on Good 

Practice Programmes: Some Experience From the North to the South. ILO S in Focus Programme, 

Working paper, 9: 79 

- Clare J. A. Mitchell, Meghan Shannon (2018). Exploring cultural heritage tourism in rural 

Newfoundland through the lens of the evolutionary economic geographer. Journal of Rural Studies, 

Volume 59, April 2018, Pages 21-34. 

- Ming Ming Su, Geoffrey Wall, Yanan Wang, Min Jin (2019). Livelihood sustainability in a rural 

tourism destination - Hetu Town, Anhui Province, China. Tourism Management, Volume 71, April 
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