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 چكيده 
م سو   جهانزنان در  گردشگری با مشارکت انبوهی از مردم به بخش مهمی به لحاظ اقتصادی و اجتماعی تبدیل شده است.

 دهند.یتشکیل م را کار فصلی، موقت یا بدون حقوق کامل و پشت جبهه وسیلۀبههرم اشتغال در بخش گردشگری  ۀپای

وستایی زنان ر اهم یتنقش و  هدف این پژوهش بررسی است. وابستهزنان  مستقیم بهصورت بههای گردشگری اکثر جاذبه

 روریمصورت بهای از روش مطالعه کتابخانه ،در این مطالعه. استباف از طریق بافت فرش دست توسعۀ گردشگریدر 

سبب ورود گردشگران به منطقه شده و  گردشگری روستایی با بررسی اسناد استفاده شده است. نتایج نشان داد که و

مطالعات نشان داد که  .شودمی دستیصنایعسبب فروش کننده عنوان مصرفبه درک گردشگران باگردشگری خلاق 

عنوان هب ق بوده و زنان روستایی در بیشتر کشورهادلیل نقش دولت متفاوت از گردشگری خلا بهگردشگری فرهنگی 

 کنند. ، ضمن توسعه این صنعت از این طریق نیز کسب درآمد میدستیصنایعفروشندگان اصلی 

 
 .بافدست فرش ،یدستعیصنا ،یگردشگر ،ییزنان روستا :هادواژهیکل
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 مقدمه  -1
های یک کشور دعوت همۀ بخشجانبه برای معرفی اقدامات توسعه در همهت برای تلاش متوازن یک مل  توسعۀ اقتصادی

ند. گردشگری کبه تنوع هر منطقه، گردشگری پتانسیل خوبی برای بهترشدن کشور از نظر اقتصادی فراهم می توج هکند. با می

ای است. ، اقتصادی، فیزیکی و منطقهتوسعۀ اجتماعیناپذیر در جداییکنندگان اقتصادی و بخش مشارکت ترینمهمیکی از 

 هددکشورهای مربوط نشان می ۀتوسعهای متمادی، نقش فزایندۀ گردشگری را در رشد و گردشگری جهانی طی سال ۀتجرب

(Biswas & Kushwaha, 8102).  ارد. د توسعۀ اقتصادیای در هایی است که جایگاه ویژهفع الیت ترینمهمگردشگری یکی از

های اقتصادی از قبیل صادرات را به خود فع الیتزایی سهم مهمی در گردشگری علاوه بر درآمدزایی، تبادل فرهنگ و اشتغال

 های گردشگری رافع الیتگذاران (. بسیاری از سیاست1131)صفایی پور، دامن باغ، طاهری و رزمگیر، اختصاص داده است

یت اقتصادی فع الیک عنوان به زیرا گردشگری ،(1131)انوری، بلوچی و هاشمزهی،  شناسندمیتوسعۀ پایدار رکن اصلی عنوان به

رت کشاورزی فشرده ابه تولید، معدن، جنگلداری و تج ضرر، عاری از اثرات زیست محیطی نسبت داده شدهبیپاک و 

1انجمن جهانی سفر و گردشگری) .(Lane ,0991)است
WTTC سفر، گردشگری و 2002(، برآورد نموده است در سال ،

از کل نیروی کار  % 8/7در تولید ناخالصی جهان مشارکت کردند. این صنعت در حال حاضر  %11های مرتبط در حدود فع الیت

انتظار  2002در سال  WTTC افزایش یابد. طبق گزارش 2012تا سال  %6/8رود که به آورد. این درصد انتظار میوجود میهرا ب

نیروی کار جهان. بیشتر این پتانسیل اشتغال به  از کل  % 7/10میلیون شغل ایجاد کند، تقریباً  222رود که گردشگری بیش از می

و تعداد بزرگی از مردمی محل ی  که بیکاری و فقدان شغل مسائل اصلی برای مردمجاییگردشگری روستایی مرتبط خواهد بود، 

  .(Ray, Dash, Sengupta, & Ghosh, 8108)کنند، استکه زیر خط فقر زندگی می

صورت هبگردشگری با مشارکت انبوهی از مردم به بخش مهمی به لحاظ اقتصادی و اجتماعی تبدیل شده است. این بخش 

فرهنگی بر روی ملل  -کند یا دارای تأثیرات اجتماعیشود زیرا این امکان را برای اقتصاد جهانی فراهم میخودمانی مرور می

 .(Külekçi, Sezen, & Bulut, 2012)است

اتی، های مختلف کشاورزی، لبنیتوسعه مانند ایران، زنان روستایی کسانی هستند که در حرفهدر بسیاری از کشورهای درحال

به  ع الفیت دارند. با وجود اینکه بسیار مولد، فع الوساز، اعتبار خرد و غیره ساختدستی، صنایعزراعت، فرآوری مواد غذایی، 

ا های کاری طولانی بب( ساعتبودن؛ زیرا: الف( ناشناخته  ،ضعیف هستندها آن لحاظ اقتصادی و کارآفرین هستند؛ منحصراً

ندگی نمای ث(؛ ت( حمایت اجتماعی محدودکننده ؛هاپ( دسترسی محدود به تجهیزات، بازارها، منابع تولیدی، فرصت؛ بازده کم

جود وبنابراین نیاز به ساماندهی زنان کارگر بخش غیررسمی ، های نیروی کار و اقتصاد و از این قبیلسیاست نبودج( ؛ کم

کار فصلی،  وسیلۀبههرم اشتغال در بخش گردشگری را  ۀپایسو م  زنان در جهان .(Golmohammadi & Honari, 2016)دارد

میدوار ادهند. واقعیت دیگر این است که گردشگری بخشی است که مردم موقت یا بدون حقوق کامل و پشت جبهه تشکیل می

کند. در چنین مناطقی کار کردن در بخش گردشگری فراهم میتوسعه لات اجتماعی را در کشورهای درحالبه کار هستند و تحو 

  .(Külekçi et al., 2012)آن یک نقش مهم در آموزش و تشکیل استقلال زنان دارد ،با این وجود ،دارای معایبی است

                                                           

1. The World Travel and Tourism Council. 
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 ه فرهنگعها، و کشورها و مطالیکی از دلایل برای مسافرت میل به گسترش دانش شخصی و درک در مورد افراد، مکان

تعامل با (. Kaul, 0921)هاستمیراث و برآورده کردن حس کنجکاوی در مورد آنهای زندگی و ها، آداب و رسوم، روشآن

 :مجذوب اشیاء مانندها آن کند.را جلب کرده است، کمک میها آن های مادی و غیرمادی کهگردشگران ما را به شناسایی جنبه

زنان عشایر و کارهای خانگی مربوط  وسیلۀبههای غذایی آماده شده شوند، همچنین با وعدهمی دستیصنایعمبلمان منزل و 

ها و نهها، تراها و داستانالمثلگردشگری، ارتباط با اشعار ایلیاتی، ضرب تجربۀ خاصیک عنوان به هاشود. در عین حال، آنمی

ن افراد ستگی و اتحاد بیاحترام به روابط اجتماعی، همب اکنند و عمیقاً برا به وضوح درک و ارزیابی میسن تی  هایها، بازیرقص

عنوان به ای زنانههای قبیلمستقیم با زنان قبیله مرتبط است. لباسصورت بههای گردشگری کنند. اکثریت جاذبهمی توج هقبیله 

 & Sarmento)کنندای درخواست میمثال یک جذابیت کلیدی است و بیشتر زنان گردشگر برای عکس گرفتن با لباس قبیله

Etemaddar, 2003). 

ق ای قرار دارد. مناطمنطقه ۀتوسعتی است موضوع مورد بحث یک استراتژی برای رشد اقتصادی مد عنوان به گردشگری

آید. غالباً این یک نظر میهو بالا بردن سطح رفاه اقتصادی بمحل ی  ج مشاغلابزاری برای ترویعنوان به ای و روستایی غالباًحاشیه

عنوان هب نتیجه از فقدان هر جایگزین مناسب یا خود تحققی علم سیاسی است. با این وجود، هر دلیلی برای ترویج گردشگری

تولیدکننده عنوان هب که گردشگریبنابراین، درحالییک ابزار رشد روستایی یک دلیل بالعکس برای مخالفت با این استراتژی دارد. 

 & Fleischer) گیرددلیل ایجاد دستمزد کم و تنها اشتغال فصلی مورد سرزنش قرار میبهشود ولی آن اشتغال مطرح می

Felsenstein, 2000)عه توسدر اقتصادهای درحالویژه بهای از مشکلات جدی منبع طیف گستردهعنوان به . همچنین گردشگری

ر گردشگری گذاری دشود، زیرا بیشترین سرمایهمتهم شده است. برای مثال این حقیقت که باعث ایجاد کسری اقتصادی کلان می

 گردد. گردشگری ترکیب جمعیت کارگر از صنایعگردشگری به آن بازمیاز کشورهای چندملیتی غربی است که درآمد حاصل از 

هاست، تغییر که مزاحم هویت اجتماعی و فرهنگی آن را نوازی صنعتیمحور و مهمانخدماتکشاورزی به گردشگری سن تی 

( مسائل 1ند از: ابارتشود، عدهد. چهار پدیده تأثیرگذار اصلی که منجر به نیاز به یک رویکرد متفاوت در گردشگری میمی

( مسائل زیست محیطی اشاره به اثر گردشگری انبوه 2 ؛کنداقتصادی مانند این حقیقت که رشد اقتصادی مشکل فقر را حل نمی

طبیعی  المللی که تنیده به یک تمدید( مسائل سیاسی که اشاره به اقتصاد سیاسی صنعت گردشگری بین1 ؛بر محیط زیست دارد

 & Ei)ار جدید فرهنگ پسامدرن است( مسائل اجتماعی شامل بازار سی 4و  ؛داردسو م  ل و جهانی بین جهان او نابرابری تاریخ

Karamanis, 8102) . 
 عۀ گردشگریتوسروستایی در  ۀبافندو نقش زنان  اهم یتدنبال بررسی بهبه مسائل و مشکلات موجود پژوهش حاضر  توج هبا 

 پردازد.می

 روش تحقيق -2
 این مقاله به روش مروری و مطالعه و بررسی اسنادی تهیه شده است.

  پيشينه تحقيق -3

ر د دستیصنایع اهم یتبه  توج هبا  گردشگری مشاهده کرد. ۀزمینتوان در لیه مطالعات محدودی را میهای او جوودر جست

 گردشگری روستایی در کشورهای مختلف به شرح زیر است؛ ۀسابق گردشگری روستایی،
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 گردشگری روستایی در اسرائيل 

انواعی از محل ی  هایگردشگری روستایی در اسرائیل مبتنی بر امکانات طبیعی و روش زندگی روستایی است. رستوران

های محبوب در تعطیلات روستایی شامل فع الیتدهند. ا ارائه میها از غذاهای گیاهی تا آشپزی به سبک قومی رخوراکی

 & Fleischer)های روستایی استدر شهرک وگذارگشتو مل ی های های طبیعی، بازدید از پارکرویهای آبی، پیادهفع الیت

Pizam, 0992) 

 

 گردشگری روستایی در هند 

 در مناطق روستاییویژه بهاقتصاد هند ظاهر شده است،  اقتصادیتوسعۀ یک ابزاری مهم در عنوان به صنعت گردشگری

ک یعنوان به ویکم،بیستدر قرن ویژه بهوخیزهایی در هند در حال گسترش است، جستدورافتاده. صنعت گردشگری در 

کند. گردشگری یت میفع الگذشته  ۀدهاقتصادی هم مناطق روستایی و هم شهری از دو ـ  اجتماعی ۀتوسعکاتالیزوری در 

مناطق روستایی، کاهش بیکاری و  ۀتوسعروستایی از طریق چند روش مهم، از جمله حذف فقر، ارتقاء استانداردهای زندگی، 

، بنابراین های دیگر اقتصادی استبخشتر از یشاین بخش ب وسیلۀبهکند. حقوق و دستمزدهای ارائه شده غیره به اقتصاد کمک می

 ها،هتلتی، . این صنعت افق کاری خود را از اپراتورهای تور سن استهنده اشتغال برای نیروی کار بزرگی دارائهجذاب و 

غاز آسن تی  ها و سواحل دریا، به مناطق جدید جذاب گردشگری از طریق تنوع و نوآوری در ساختار و نظام گردشگریرستوران

گردشگری روستایی، گردشگری میراثی، گردشگری سلامتی،  گذشته، صنعت مسافرتی و گردشگری، ۀکرده است. در دو ده

 . (Biswas & Kushwaha, 2018)گردشگری پزشکی و اکوتوریسم را در میان دیگران ارتقاء داده است 

اهی ها، امکانات شهری، عدم تبلیغات و آگفقدان زیرساخت :دلیل فاکتورهای مختلفی از قبیلبهگردشگری روستایی در هند 

گردشگران از کشور وطن و کشورهای خارج  ،در نتیجه ؛های توریستی مورد غفلت واقع شده استو دسترسی مردم به مکان

و تاریخی های مذهبی دهند. این امر موجب ازدحام گردشگران در شهر، مکانهای شهری توریستی را ترجیح میبازدید مکان

 ,.Ray et al)مانندهای گردشگری متعددی ناشناخته و غافل در کمربندهای روستایی کشور باقی می، مکانشود. ضمناًمی

2012). 

 

 گردشگری روستایی در انگلستان، آلمان، اتریش، نروژ و کانادا 

روستایی  یک زیرساخت برای گردشگریعنوان به ها و قصرهاپارک ۀتوسعدر مناطق روستایی انگلستان دولت در 

ان، آلم :است. در کشورهای دیگر مانندگذاری کرده و حمایت مالی به کشاورزان برای توسعه واحدهای گردشگری کرده سرمایه

 بانیهای مختلف پشتیهای دولتی و غیردولتی در روشا سازمانام   ،اتریش و نروژ یک نوع توسعه از پایین به بالا رخ داده است

ردشگری شد. اگرچه گحمایت میمحل ی  مل ی وهای سازمان وسیلۀبهکنند. در بسیاری از موارد، افزایش گردشگری روستایی می

 ا آن به این معنی نیست که به اروپا و کاناداام  ،روستایی در بیشتر کشورهای اروپایی و در بیشتر شهرهای کانادایی رواج دارد

 (.Fleischer & Pizam, 1337) محدود شده است
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 گردشگری روستایی در اسپانيا 

دیل های اقتصادی در اکثر مناطق روستایی اسپانیا تبفع الیتترین های گذشته گردشگری روستایی به یکی از اصلیطی دهه

یروی ها بوده است. نها و الگوهای سفر آنبه انگیزه توج هشده است. قطعیت در این توسعه تغییر در مشتریان گردشگری با 

ناطق مختلف و م هاها در حوزهنهادی مختلف پشتیبانی شده، پروژه ۀتوسع وسیلۀبهمحرک اصلی گردشگری روستایی در اسپانیا 

 ,Pina & Delfa)ترین باشدشدهشناختهشاید  1ها تراموندی، آستوریاستأمین شده است. از بین این 1380 ۀدهدر اواسط 

2002).  

 

 گردشگری روستایی در فرانسه 

 Gites»ۀ پروژدولت فرانسه  1320روستایی توسط دولت صورت گرفت. در سال توسعۀ گردشگریدر برخی کشورها، ایده 

Ruraux» هایبرای کاهش سرعت مهاجرت جمعیت روستایی به مراکز شهری آغاز کرد. از کشاورزان برای نوسازی ساختمان 

 .(Fleischer & Pizam, 0992)غیرقابل استفاده حمایت شد ۀمزرع

 

 گردشگری روستایی در تایلند 

های گردشگری کل هزینهسو م  میلیون دلار برای خرید و یا در حدود یک 1000، در حدود 1383گردشگران تایلند در سال 

گردشگری  هایبود. مانند بسیاری از جنبه دستیصنایعی از این هزینه مربوط به سوغات توج هاند. بخش قابل در منطقه پرداخته

هنگی غنی و با مواد فرویژه بهها، تنوعی از هزینه وسیلۀبه دستیصنایعدر جنوب شرقی آسیا مزایای اقتصادی و توزیعی ترویج 

قاضای تضروری است اگر تولیدکنندگان به سرعت  دستیصنایعسن تی  شود. نوسازی و تحول در بخشمتنوع تایلند متعادل می

های تولید ایجاد خواهد کرد و ممکن است ضرورت تغییراتی در روشبه رو به رشد برای محصولات خود را برآورده کنند، 

در جهان  توسعۀ اقتصادیترین و متمرکزترین الگوهای تعادلهمچنین به کاهش کیفیت و ساخت منجر شود. تایلند یکی از بی

 یت اقتصادی به مناطق حاشیه، عقبفع الچارۀ گسترش عنوان به گردشگری بالقوه ۀم عرضرغدهد. علیتوسعه را نشان میدرحال

در تایلند در این رابطه ناامیدکننده بوده است. تقاضای فزاینده برای  توسعۀ گردشگریافتاده به لحاظ اقتصادی، پیشرفت در 

ت بتوانند ای ممکن اساطق روستایی در مناطق حاشیهبالقوه مهم است که من ۀوسیلیک  ۀدهندنشانسن تی  دستیصنایعمحصولات 

مدعی سهمی از دلار گردشگری باشند. صنایع روستایی )تولید برنج و ساخت کوسن( در شمال شرقی تایلند پتانسیل موجود 

 .(Parnwell, 1331)دهدرا در ارتباط با گردشگری نشان می دستیصنایعبرای تحول در تولید 

 

 گردشگری روستایی در آمریكا 

                                                           
1 Taramundi, Asturias 
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، دولت فدرال )وزارت کشاورزی آمریکا( کشاورزان را ترغیب کرد که گردشگری 1380آمریکا تا سال  ۀحدمت در ایالت 

یازده  تعطیلی کمک کند.های مزارع ها با تأسیس تعاونیوسیله برای تکمیل درآمدشان درنظر بگیرند و به آنعنوان به مزرعه را

های آمریکا برنامه ایالت 10های گردشگری روستایی تحت حمایت دولت، برنامه 1331سال بعد در یک پیمایش در سال 

 .(Fleischer & Pizam, 1337)گردشگری به طور خاص برای مناطق روستایی مورد هدف قرار داد

 هایافته -4

شت مقوله در ایجاد اشتغال، افزایش درآمد و بهبود معی ترینعنوان مهمبه را دستیصنایعویژه بهابع، صنایع روستایی، برخی من

زیادی  توج هبه صنایع کوچک روستایی  1320اند. تا قبل از دهه روستانشینان و در نهایت کاهش مهاجرت آنان معرفی کرده

رای ای بهای گستردهریزیتوسعه برای مقابله با فقر و بیکاری، برنامهکشورهای درحالبسیاری از  1320ا در دهه شد، ام نمی

این صنایع به عمل آوردند. ایران نیز پس از انقلاب اسلامی از طریق وزارت جهادسازندگی، صنایع روستایی را بیشتر از  ۀتوسع

و عمران روستاها توسعۀ پایدار .کمک به 1بود:  دستیصنایعدنبال توسعه بهقرار داد و با ترسیم اهداف زیر  توج هگذشته مورد 

. تولید و تأمین بخشی از 1. کمک به افزایش صادرات غیرنفتی؛ و 2برای بهبود وضعیت اقتصادی و اجتماعی روستانشینان؛ 

ی بومی و نوآوری در و هنرها دستیصنایعبه  توج هروستایی، توسعۀ پایدار (. برای 1132کالاهای موردنیاز کشور )دیوسالار، 

به معنای بسط امکانات و  توسعۀ اقتصادی، 1رود. از نظر پیتر دورندشمار میبههای اصیل روستایی از راهکارهای مهم طرح

 (.1134زنان و مردان، برای جلوگیری از فقر ضروری است )پاکزاد،  دستیصنایعپرورش هنر بومی و 

 گران، کاملاًصنعت وسیلۀبه، تولید شده دستیصنایعمحصولات مرتبط به صنایع یا »را  دستیصنایع(، 2012) 2جاهان و موهان

 کند.تعریف می، «شوددست یا با کمک ابزار دستی و حتی ابزار مکانیکی تولید می وسیلۀبه

صل شده به پشت است. فرش برای اهداف رویی از کرک مت  ۀشامل یک لای پوش بافته شده است که معمولاًفرش کف

تر و مکانی برای مختلفی مانند محافظت کردن از پاهای یک شخص در برابر سرما و کف سرامیکی، ایجاد یک اتاق راحت

 ,Srivastava)شود نشستن بر روی کف، کاهش صدای راه رفتن و اضافه کردن دکوراسیون یا رنگ به یک اتاق استفاده می

2018) . 

 صنعت گردشگری در ایران 

کنندۀ تحریفشود. این واقعیت ساده یک اثر از صادرات ایران از طریق درآمدهای نفت و گاز حاصل می % 80در حدود 

 ,O’Gorman, McLellan, & Baum)های دیگر در اقتصاد شامل گردشگری دارداصلی در تلاش برای توسعه بخش

 141/1ایران  1333المللی در کشور ایران به طور پیوسته افزایش یافت. در سال گذشته تعداد گردشگران بین ۀدهدر . (8112

میلیون بازدیدکننده خارجی  623/1میلیون گردشگر داخلی( ثبت کرد، و پنج سال بعد،  2/12المللی )بین ۀبازدیدکنند میلیون

مطابق با تقویم ایرانی(، این کشور  1172)سال  2007-2006های وجود داشت(. در سال 3100تنها  1330وجود داشت )در سال 

میلیون یورو تولید  200المللی درآمدهایی بالغ بر ی بینگردشگر ،میلیون گردشگر بازدید شد. در حال حاضر 2712 وسیلۀبه

آیند. دلایل اصلی بازدید از کشور به تجارت مربوط است گردشگران بین المللی از کشورهای همسایه می % 80کند. بیش از می

                                                           
1 Peter Duran 

2 Jahan & Mohan 
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روند؛ بلا در عراق میه در عربستان سعودی یا کرهای شیعه و زائرانی که به مک زیارت حرمویژه به(، % 10(؛ مذهب )% 10)

گردشگر  270000است که در حدود  % 10های طولانی حدود در مسافت وگذارگشت(. بخش % 26بازدید دوستان و آشنایان )

 .(Sarmento & Etemaddar, 8119)دهدرا نشان می

 انواع گردشگری 

توان در ، اشکال گردشگری را می(2012) 1و کریستو )2001( 2، لاتون و ویور(1336) 1اساس مطالعه گارتنر بر

 بندی نمود: های زیر به شفافیت طبقهبندیتقسیم

  ؛نظیر از مکان بازدیدشدهبیگردشگری فرهنگی و تاریخی، مبتنی بر شناسایی  (1

  ؛گردشگری سلامتی، بستگی بر منابع و نوع تسهیل (2

 ؛یت و هدف از جلسهفع الگو، بسته به نوع وگفتـ  گردشگری مشاوره (1

  ؛یتفع الگردشگری ورزشی، بسته به هیجان و هم توانایی انجام  (4

  ؛ارای ثروت طبیعید ۀشدحفاظتهای اکوتوریسم، بسته بر محیط زیست فع الیتتماس با طبیعت،  (2

 های وابسته به تفریح.فع الیتای از گردشگری سرگرمی، بسته به دسترسی به طیف گستردهو  (6

 گردشگری خلاق 

را به  قها گردشگری خلا قرار گرفته است. یکی از رهیافت توج ههای مختلفی مورد مفهوم گردشگری خلاق اخیراً از دیدگاه

توسعه  هایتری در استراتژیبه فاکتورهای زیر نقش مهم توج هداند. رهیافت خلاقانه با ای میمنطقه ۀتوسعمفهوم تسریع در 

دهد؛ قیت را در جایگاه ممتازی در مقایسه با محصولات فرهنگی قرار میاند: رشد اقتصادی نمادین، خلا  ای تعیین کردهمنطقه

 ،ین رواز ا ،شود، دارندفاکتوری که باعث افزایش نرخ رشد اقتصادی میعنوان به شهرها و مناطق تمایل به استفاده از فرهنگ

تر را در بازاری که روز به روز شلوغها آن های رقابتی باشند کهدنبال محصولات فرهنگی جدید برای ایجاد مزیتبه دها بایآن

ه های جدید افزایش رقابت خود در مقایسجوی روشودر جست د. مقاصدی که فاقد آثار فرهنگی هستند بایندک استثناشود، می

. ماهیت (Gordin & Matetskaya, 2012)فرهنگی را به خود اختصاص دهند توانند تعدادی از آثاربا مناطقی باشند که می

 .(OECD, 8119)استکننده عنوان مصرفبه این رویکرد برای مطالعه گردشگری شامل درک گردشگران

ساحلی بود که در آن افراد به مکانی لین نسل گردشگری شود. او ق نسل جدیدی از گردشگری محسوب میگردشگری خلا  

ها و تورهای فرهنگی بود. گردشگری مین نسل گردشگری فرهنگی با محوریت موزهآمدند؛ دو برای استراحت و اوقات فراغت می

ق شامل تعامل بیشتر بود که در آن بازدیدکننده یک تعامل آموزشی، عاطفی، اجتماعی و مشارکتی با مکان، فرهنگ زندگی خلا 

نیازمند این است که مدیران سو م  احساسی مشابه یک شهروند دارند. این نسلها آن کنند، دارد.ود و افرادی که آنجا زندگی میخ

و  ندبشناسل های جدید برای برآورده کردن منافع گردشگری در حال تحو یک منبع و فرصتعنوان به قیت در شهرشان راخلا 

که گردشگری فرهنگی اساساً درحالی دارای میزان بیشتری از موجودی و مشارکت تجاری قارائه دهند. گردشگری خلا   آن را

 .(Network, 8112) شودبخش دولتی می ۀوسیلبهمدیریت و تأمین مالی 

                                                           
1 Gartner 

2 Lawton & Weaver 

3 Christou 
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 گردشگری فرهنگی 

ث و شیوه اکه مسافر را برای یادگیری در مورد تاریخ، میر کندمیها اشاره فع الیتای از گردشگری فرهنگی به طیف گسترده

ای که ها، معماری، اماکن تاریخی و اجراهای هنری همچنین هر تجربهها، جشنواره. ترکیب موزهدکنمیزندگی سایر مناطق قادر 

رساند. گردشگری فرهنگی یک نوعی از یک فرهنگ را در تماس با غیر برای هدف خاص در یک موقعیت گردشگری می

 40یک موضوع محبوب است. در طی عنوان به یک محصول توریستی و همعنوان به گردشگری با بهره خاص است. آن هم

 ,NEDEA, ANDREI, & POP) المللی محبوبیت بیشتری پیدا کرده استهای گردشگری بینسال گذشته با جنبش

8100). 
دهد. ا گذشته آن شواهدی منحصر از تغییر و تحولات سریع نشان میطولانی است، ام  ایگردشگری فرهنگی دارای سابقه

ها شامل بیشتری پیدا کند. این اهم یتاین تغییرات بالقوه جلودار اشکال جدید گردشگری فرهنگی که ممکن است در آینده 

 استهای تلفن همراه های جدید همانند واقعیت افزوده و دستگاهفناوری وسیلۀبهشده اندهاشکال جدید مصرف فرهنگی ر

(Richards, 8101). 

 گردشگری روستایی 
ایی تهای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی دارد. گردشگری روسجنبه :روستایی نیاز به یک رویکرد یکپارچه از جمله ۀتوسع

 .(Külekçi et al., 8108)روستایی است ۀتوسعابزارهای  ترینمهمیکی از 

ی ابزاری برای توسعه است. مقدار مناسبعنوان به جوامع روستایی استفاده از گردشگری ۀتوسعموضوعات  ترینمهمیکی از 

 ,Lewisاست )تحلیل اقتصادی گردشگری، تأثیرات آن و اثر آن بر مردم  :لاعات در مورد گردشگری روستایی شاملاز اط 

0992.) 

نوازی به سبک خانواده یک شکل از بازی گردشگری است مهمانت بردن از مزرعه، خواب و صبحانه و لذ  ۀاقامت در خان

کند که جذابیت جهانی مطرح می (1330) 1مقابل تفریح شهری است. در مورد همین موضوع پیرس شناختیروانکه از نظر 

یف حال در تصویر یا تعر هره این مشکل ب روستایی استوار است. ۀیک جامع ۀفاقات عادی و روزمرگردشگری روستایی به ات 

 .(Cánoves, Villarino, Priestley, & Blanco, 8111) نهفته است« های روزمرهفع الیت»بازدیدکننده از 

 روستایی مطرح است. همچنین گردشگری روستاییتوسعۀ پایدار یک رویکرد مناسب برای عنوان به گردشگری روستایی

 .(Sillignakis, 8110) حمایتی برای مناطقی که دچار رکود در تأمین معاش خود هستند، مطرح است ۀوسیلیک عنوان به

اخته شده شن ییروستاکاتالیزوری کارآمد برای توسعه و بازسازی اجتماعی و اقتصادی مناطق عنوان به گردشگری روستایی

 عنوانبه ییدر مناطق روستا ییروستا یدر گردشگر یگذارهیسرما(. 1131ر،یو رزمگ یپور، دامن باغ، طاهر ییاست)صفا

گردشگری روستایی موجب تقویت . (Fleischer & Tchetchik, 8111) یافته استتوسعهجایگزینی برای کشاورزی 

ـــــلات اجتماعی ی، تحو اقتصاد محل  ـــ . (Ray et al., 8108)شودق گردشگری میفرهنگی و سبک زندگی افراد ساکن در مناط ـــ

ها، ختبه منابع تفریحی/ گردشگری هر کشور، زیرسا بخشی از کل بازار گردشگری بستگیعنوان به گردشگری روستایی اهم یت

مدۀ ع، یک کشور با یک نوع مقصد و محصول اغلبمناظر، دسترسی به بازار و حضور انواع دیگر محصولات گردشگری دارد. 

                                                           
1 Pearce 
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شگری داتریش با گردشگری کوهستانی و روستایی، مصر با گردشگری فرهنگی و مدیترانه با گر گردشگری مرتبط شده است، مثلاً 

 . (Kastenholz, Davis, & Paul, 0999) ساحلی

، های مختلفی همچون گردشگری مزرعه/ کشاورزیجنبه :ای از گردشگری است که شاملگردشگری روستایی زیرمجموعه

گردی، گردشگری ماجراجویانه و اکوتوریسم است. هر شکل از گردشگری که زندگی، هنر، فرهنگ گردشگری فرهنگی، طبیعت

یده رسانده، به لحاظ اقتصادی و اجتماعی فامحل ی  بدین وسیله به جوامع .دهدو میراث روستایی در مناطق روستایی را نشان می

تواند با عنوان گردشگری تر قادر ساخته و میبرای یک تجربه گردشگری غنیمحل ی  همچنین به تعامل بین گردشگران و افراد

 ,Kumra) گیردشهرها صورت می ۀحومیتی است که در فع الضرورت یک به روستایی شناخته شود. گردشگری روستایی 

8112) . 
به  وج هتمفهوم گردشگری روستایی اساساً بر محصولات معروف بستگی دارد. در پاسخ به چنین مواردی، جوامع مستقل با 

های روستایی در اسپانیا ایجاد های تجاری را برای اسکانای از نامشان، طیف گستردهگذاریاختیارات گسترده قانون

کنند و از طریق آن یک تقاضای . گردشگران برای محصولات و خدمات روستایی هزینه می(Pina & Delfa, 2002)اندکرده

خود تأثیر مستقیمی بر تولید، درآمد و  ۀنوبکنند. این به خودمختار)بیرونی( برای محصولات و خدمات یک منطقه ایجاد می

 . (Skuras, Petrou, & Clark, 2006)اشتغال دارد

 شود:زیر تعریف میصورت بهگردشگری روستایی  (1338)1بر اساس مطالعه راتز و پاکزکو

ی اورزان و افراد روستایکش وسیلۀبهها، خدمات و امکانات فراهم شده فع الیتگردشگری روستایی شامل طیف وسیعی از 

 منظور تولید درآمد اضافی برای کسب و کارشان است. بهبرای جذب گردشگران به منطقه خود 

تایی و در مناطق روس وگذارگشتگیرد، بلکه شامل تنها گردشگری مزرعه را در برمینهدر این تعریف گردشگری روستایی 

 و محصولات کشاورزی دستیصنایعها، خوراک شناسی، تفریح صحرایی، تولید و فروش خدمات شامل اقامت، رویدادها، جشن

 دستینایعصتوان به رشد اشتغال، بهبود اجتماعی و احیای گردشگری روستایی می ۀبالقواز جمله مزایای  ،و غیره است. از این رو

 (.Ludena Vaquerizo, 2011) اشاره نمود

 

 های گردشگری روستاییکمحرّ
 ند از:اعبارت (2011)2لاندنا ۀاساس مطالع های گردشگری روستایی برکمحر 

  دوران مدرن یا عصر شهرنشینی است. بیشتر مردم در شهرهای بزرگ در وسط فشار یکنواختی و فشار شلوغی زندگی

چندان طبیعی شهرها افراد را گاهی اوقات کاملاً خسته نههای های صوتی و محیطکنند. همۀ آلودگیشهری زندگی می

توانند زندگی بدون استرس میها آن کهجایی ،های روستایی فرار کنندخواهند به محیطمیها آن کند وو فرسوده می

 دهد. تر که استراحت و تمدد اعصاب را ارائه میتر و آرامداشته باشند و فرصتی برای برقراری مجدد با یک زندگی ساده

                                                           
1 Rátz & Puczkó 

2 Ludena Vaquerizo 
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 ن تی س های گردشگریبازدید از مکان وسیلۀبهه های مختلف، کنجکاوی و خستگی ایجاد شدتبلیغات جذاب در رسانه

مکرر ممکن است باعث شود گردشگران به سمت مناطق روستایی برای اندکی گردشگری روستایی سوق صورت به

 ؛پیدا کنند

 ؛تمایل به نزدیکی به طبیعت 

  ؛تپذیرتر کرده اسسترسدهمچنین به دلیل اینکه این روزها همۀ امکانات حمل و نقل و ارتباطات، مناطق روستایی را 

  ترین درک سالمعنوان به تر و غذا و فرصت برای تفریح در فضای بازدلیل داشتن هوای تازهبهمناطق روستایی اغلب

 ؛شودمی

  مناطق روستایی همچنین با فرهنگ خاص، هنر و شیوه زندگی خاص خود که بسیار جذاب برای مردم است به تصویر

 ؛شودکشیده می

 های حقیقی دلیل اعتباری که مورد باور است که در تجارب و شیوهبهمحل ی  رب معتبر شامل صحبت با مردممیل به تجا

 شود. هر سرزمینی یافت می

 

 مزایای گردشگری روستایی
انداز آینده مفید است. برخی از مزایای چشمتنها برای افراد محلی، بلکه برای گردشگران، دولت و نهگردشگری روستایی 

 :(Ludena Vaquerizo, 2011)ند ازامهم گردشگری روستایی عبارت

 جاد تواند مانند خود دولت شغل اینمی بنابراین ،که یک صنعت کوچک مقیاس است گردشگری روستایی بدیهی است

ونقل، مهمان نوازی، حملآن در افزایش جریان خرده فروشی، ویژه بهتواند در حفظ شغل کمک کند. ا آن میکند، ام 

 ؛کندهای پزشکی، کشاورزی و ماهیگیری کمک میمراقبت

 ها، های تهیه غذا برای هتلها، بنگاههتل :های مرتبط به گردشگری ماننددر مکانمحل ی  هایی را برای افرادآن شغل

 ؛کندونقل، ارتباطات و تفسیر آثار باستانی ایجاد میحملفروشی، خرده

 ؛های مرتبط با گردشگری شرکت کنندفع الیتدهد تا در قطعا فرصتی برای جوانان منطقه می 

 رسد وقتی جریان گردشگران به تقاضا میمحل ی  دستی و حرفه غذایکند. حرفه صنایعبه رونق مشاغل جدید کمک می

 ؛یابدافزایش می

 منبعها آن کنند که فرهنگ و میراثکند، زیرا وقتی افراد درک میآن در حفظ فرهنگ و میراث روستایی کمک می 

 ؛شوندبرای حفظ فرهنگ و میراث خود غیرتی میها آن هاست،موفقیت آن

 ؛توان برای نگهداری محیط استفاده کردآورد و از آن پول میگردشگری پول می 

 ما وقتی ما منتظر مهمان هستیم، خانه را تا آنجا  ۀروزمریابد، زیرا مانند زندگی زیست آن مکان همچنین بهبود میمحیط

 دشگران تمیز نگه دارند.کنند روستای خود را برای گرتلاش میمحل ی  کنیم؛ افرادتوانیم تمیز میکه می
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  در گردشگری دستیصنایعنقش 

یا  یعنوان مثال، تختخواب و صبحانه و امکانات محل به) و خدمات گردشگری روستایی تجربه پیچیدۀ ترکیبی از خدمات

 و ن اقتصاد کشاورزیامتخصص ،رو ( است. از ایندستیصنایعی، کار صنعتی و محصولات غذای محل  :محصولات )از قبیل

های فع الیتروستایی،  ۀتوسعزیرا این مستقیماً به  ،ها را در تحقیق مناطق گردشگری روستایی تشدید کنندروستایی بایستی تلاش

 .(Skuras et al., 2006) مرتبط استمحل ی  دستیصنایعسازی مزرعه و صنعت تولید مواد غذایی و متنوع

توان به روستای لوپاتی اشاره کرد. این روستا انواع مختلفی از تورهای پختنی در گردشگری می فع الیک نمونه از روستاهای 

تی، ین لوبیا، سویا، کیک سن  شود، همچننامیده می 'mie'هایی مشهور است که را دارد. این روستا به پخت نودل دستیصنایعو 

نظیر همانند بامبو باتیک شناخته شده بی دستیصنایعدلیل داشتن بهتازه. این روستا همچنین  گیاهان دارویی و شیر

 .(Vitasurya, 2016)است

های غار به فضای گردشگری است. در این روستا خانه 1در صنعت گردشگری روستای گورمی فع النمونه دیگر روستای 

 ها نگه داشته و بههای گردشگری را در نزدیک این خانهاند. در این روستا راهنمای گردشگری تعدادی از اتوبوستبدیل شده

. امروزه بسیاری از زنان مسن (Tucker, 2002)رسانندها برخی از کالاهای دستی خود را به فروش میاین خانه بازدید از ۀبهان

غار خود دعوت کرده و شروع به  ۀخاندشگران در حال گذر را برای دیدن بسیاری از گر ،کنندکه در مرکز روستا زندگی می

هایی وجود دارد اینکه انتظار زنان از پشت در شبیه گدایی است و به قولنقلکنند. در این زمینه خود می دستیصنایعفروش 

 .(Tucker, 2007)آور بوده و حاضر به انجام این کار نیستندشرمبرخی از اهالی بسیار  ۀعقید

 گيرینتيجه -5

ان داد . بررسی مطالعات نشاست توسعۀ گردشگریباف در فرش دستبافندۀ هدف از مطالعه حاضر بررسی نقش زنان روستایی 

دلیل هببه ماهیت تحقیق حاضر بررسی گردشگری روستایی  توج هاساس هدف از سفر انواع مختلفی دارد. با  که گردشگری بر

س کالاهای صادراتی پ ترینمهم باف یکی ازدارد. صنعت فرش دست اهم یتباف و حضور زنان بافنده محل تولید فرش دست

ایی مناطق روستباف در ای دارد. فروش فرش دستویژه اهم یتبه نقش مهم آن  توج ه. بازاریابی در این صنعت با استاز نفت 

 رهنگیکالای فو  دستیصنایع ،هاشود که علاوه بر کسب درآمد از طریق گردشگری و ارائه خدمات به آنبه گردشگران سبب می

مطالعات در کشورهای مختلف  این صنعت خواهد شد. ۀدر نهایت سبب رونق و توسع ه ورسانداز این طریق به فروش خود را 

های گردشگری ای که در مناطق ایلیاتی اکثریت جاذبهگونهبههستند، در روستاها زنان  دستیصنایعلی که فروشندگان اص هنشان داد

 دستیصنایعوسعۀ تگردشگری روستایی به  اهم یتمستقیم به زنان قبیله وابسته است. این مطالعه ضمن بررسی نقش و صورت به

فزایش در مناطق روستایی ضمن ا توسعۀ گردشگریشود با یشنهاد میلذا پ، پردازداز جمله فرش دستباف در مناطق روستایی می

 بشود.و سایر خدمات رفاهی، سبب کاهش مهاجرت نیز  دستیصنایعاشتغال برای افراد روستایی از طریق فروش 
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